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Correo Electrénico ;. emiarin@gmail.com

II. DESCRIPCION DEL CURSO Y SUMILLA
La asignatura es de naturaleza tedrico- practica y tiene el propésito de reconocer y desarrollar el
potencial emprendedor de los futuros profesionales de la ingenieria electronica, mediante el
planteamiento, organizacion y realizacion de actividades innovadoras y creativas; para tales casos la
sumilla del curso comprende: Introduccién a la creatividad e innovacién. Desarrollo del pensamiento
creativo e innovador. Emprendimiento: creacién de empresas. Normatividad de la innovacion:
patentes y derecho de autor.

Ill. COMPETENCIA
UNIDAD CAPACIDAD DE LA UNIDAD | NOMBRE DE LA UNIDAD | SEMANAS
DIDACTICA DIDACTICA DIDACTICA

Tomando como base los conceptos
basicos, examina las caracteristicas y el
UNIDAD | proceso de innovacion, reconociendo las
caracteristicas de un emprendedor, con un
espiritu critico.

Basados en los protocolos de investigacién 56,7,y8
genera ideas innovadoras que impacten en
UNIDAD I el entorno social, econémico y ambiental en
la busqueda de solucién de los problemas
sociales.

Emprendimiento y Etica | 1,2,3, y 4

Innovacion

Frente al marco normativo, disefia vy 9,10,11y 12
UNIDAD Il planificalas caracteristicas de las empresas
innovadores para mejorar sus condiciones Productos Nuevos
socioeconémicas.

Ante los grandes cambios sociales y 13,14, 15,y 16
UNIDAD IV tecnolégicos de la sociedad, entiende la . .,
importancia del desarrollo de una nueva Patentizacion
idea y su patentizacion, para el éxito
empresarial.
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INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

Nimero | DESCRIPCION DE LOGRO DE CAPACIDAD AL FINALIZAR LAS

CLASES

1 Identifica las caracteristicas de un mercado de acuerdo a las necesidades de los
potenciales consumidores.

2 Explica las caracteristicas de la creatividad e innovacion tecnolégica.

3 Sustenta técnica y econdémicamente la necesidad el disefio de los nuevos
productos.

4 Identifica los diferentes tipos de mercado, segun las necesidades de las
innovaciones tecnolégicas.

5 Analiza el paradigma del disefio de nuevos productos.

6 Ante diferentes alternativas, selecciona ideas para el disefio de nuevos productos.

7 Selecciona el disefio de nuevos productos, teniendo en cuenta las condiciones de
precio, calidad y tecnologia.

8 Analiza las marcas, logotipos e ideas innovadoras.

9 Explica las caracteristicas de la innovacion, en el disefio de los envases de
presentacion del producto.

10 Reconoce la importancia de la responsabilidad universitaria, en el disefio e
innovacién del producto.

11 Examina los protocolos de la estructura de costos que afectan a los productos
innovados.

12 Sustenta casos tipos de problemas de innovacion, segun avances logrados.

13 Explica las caracteristicas de los disefios de investigacion, en la generacién de
productos innovadores.

14 Reconoce la importancia de las patentes en las ideas innovadoras de los nuevos
productos.

15 Explica y defiende la gestion de la innovacién tecnolégica.

16 Sustenta y defiende la innovacion de los nuevos trabajos, en concordancia a los

temarios desarrollados.




V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS: CONTENIDOS, ESTRATEGIAS DIDACTICAS, INDICADORES DE DESEMPENO Y EVALUACION

EMPRENDIMIENTO Y ETICA

UNIDAD DIDACTICA | :

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Desarrolla un espiritu emprendedor y ético.

SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA DIDACTICA INDICADORE§ DE
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DESEMPENO
Mercado. Tendencias. | Conocer las tendencias de mercado, y | Trabajo en equipo. Clase expositiva y analisis | Motivacion del alumno.
1 Ciclo de vidade producto. | el ciclo de vida del producto. de los muchos aspectos
Creatividad e innovacion. | Explica la creatividad e innovacion. Trabajo en equipo. Clase expositiva. Actitud frente alos casos
) Definiciones, tipos,
procesos.
Productos innovadores. | Sustenta productos innovadores, | Trabajo en equipo. Clase expositiva Motivacion del alumno.
3 Usos, costos. usos, costos.
Mercado. Definicién, | Identificalos tipos de mercados. Trabajo en equipo. Estudio de casos Motivacion del alumno.
4 tipos.
EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
Mapa mental y/o conceptual de ejemplos | Observar conducta y planteamiento de | Sustentacién oral
EVALUACION desarrollados en la generacion del | soluciones en equipo. Exposiciones.
(2 Horas) conocimiento. Argumentacién de la importancia de la

generacién del conocimiento.




INNOVACION

UNIDAD DIDACTICA 11 :

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICAII :

Identifica, analiza y selecciona el problema a investigar.

SEMANA CONTENIDOS
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL ESTRATEGIA INDICADORES DE
DIDACTICA DESEMPENO
Paradigmas. Nuevos productos. | Analiza paradigmas, | Trabajo en equipo Clases expositivas Identificar paradigmas,
5 nuevos productos. nuevos productos.
Idea de nuevos productos. | Selecciona ideas de | Trabajo en equipo Exposiciones de trabajo | ldentifica nuevos
6 Herramientas. nuevos productos. en equipo. productos.
Disefio de nuevos productos. Identifica el disefio de | Trabajo en equipo Exposiciones de trabajo | Identifica el disefio de
nuevos productos. en equipo nuevos productos.
7
Marcas, logotipos innovadores. Analiza marcas, | Trabajo en equipo Dinamicas grupales. Identifica marcas,
logotipos logotipos innovadores.
innovadores.
] EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
8 EVALUACION
(2 Horas) Exposiciones, presentacion de | Observacién de la responsabilidad | Sustentacidn oral, exposiciones de

trabajos equipo.

de los temas asignados.

los informes presentados.




: PRODUCTOS NUEVOS

UNIDAD DIDACTICA 11l

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Il :
Disefia, planifica e implementa una empresa.

Semana CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA DESEMPENO
Envases. Disefios. Explicala innovacion | Desarrollar en el | Dinamica grupal. Identificalos métodos en
9 en disefios de | estudiante un andlisis el marco tedrico.
envases. critico de la
interpretacién del tema
en mencion.
Disefos. Responsabilidad social. Reconoce la | Mantiene una actitud | Exposicion de ejemplos | Visualiza los objetivos
10 importancia de la|critica - valora el | practicos. en un proyecto de
responsabilidad desarrollo de su investigacion.
social en la | aprendizaje
innovacion.
Estructura de costos. Prototipos. Conocer estructuras | Desarrollar el trabajo en | Exposicién de ejemplos | Visualiza casos
de costos en una | equipo para aplicar las | préacticos. practicos.
innovacion. técnicas aprendidas en
11 clase.
Prototipos. Costeo. Aplicar costeo en los | Desarrolla trabajo en | Conformar dinamicas | Resultados de clase es
prototipos. equipo para  aplicar | grupales. contrastada con los
técnicas aprendidas en datos tedricos.
12 clase.

EVALUACION
(2 Horas)

EVIDENCIA DE PRODUCTO

Informes escritos de casos practicos reales.

mismo.

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Lista de casos e importancia del

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTO

Examen escrito, Sustentacion
oral y algunas exposiciones de
los temas en mencion.




UNIDAD DIDACTICA IV : PATENTIZACION

ASPECTOS CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV :
Entiende la importancia del desarrollo de una nueva idea y su patentizacion, en el éxito de una empresa o pais.

SEMANA CONTENIDOS
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL ESTRATEGIA INDICADORES DE
DIDACTICA DESEMPENO
Disefio. Aspectos | Explicar disefio de | Propicia trabajo en | Participa de trabajos en | Visualiza casos
13 legales. investigacion.| equipo. equipo. préacticos.
Patentes. Proteccion de | Reconocer la patente. Participa del trabajo en| Dindmicas grupales. Resultados de clase es
14 marcas. equipo. contrastada con los
datos tedricos.
Gestion de la | Explicar la gestion de la | Propicia trabajo en | Dindmicas grupales. Visualiza casos
innovacion y tecnologia | innovacién tecnolégica. equipo. practicos
15 en la empresa. Tipos de
tecnologia.
Ciclo de vida de la | Conocer ciclo de vida de la | Propicia trabajo en | Dindmicas grupales | Visualiza casos
tecnologia, tecnologia, y la prospectiva. | equipo. para adiestrar en | practicos.
transferencia vy retroalimentacion y
desarroll_o tecn_ol_oglc_o. herramientas de
16 ggsg%‘g;;’:y vigilancia confrontacion de
patrones.

EVALUACION
(2 Horas)

EVIDENCIA DE PRODUCTO
Mapas mentales y conceptuales
de sistemas emergentes.

mismo.

EVIDENCIA DE DESEMPENO
Lista de casos e importancia del

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
Sustentacioén oral.




VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS.

TIPO MATERIAL MATERIAL EDUCATIVO INDICACION DE USO
EDUCATIVO
1. Materiales impresos |e Libros Para consulta y desarrollo de los
e Revistas casos practicos.
2. Materiales de apoyo |e Pizarrén Para el desarrollo de la clase tetrica
gréfico e Laminas de rotafolio y para la exposicion
e mapas murales
3. Materiales de audioy |e Discos Para analizar casos en
video e Videos organizaciones.
4. Materiales de las e Internet, aula virtual Para las clases virtuales.
nuevas tecnologias

VIl. METODOLOGIA DE EVALUACION (Resolucién de C.U.)

1.- Evaluacion
De acuerdo al Reglamento Académico General, aprobado con Resolucién de Consejo Universitario
Vigente.

2.- Evaluacion de los resultados de las unidades didacticas.
Evaluacion mensual por cada unidad didactica: Todas las unidades didacticas seran evaluadas en las tres
componentes con un puntaje del 0 al 20, obteniéndose tres (03) notas:

Evaluacién de Conocimientos: EC WEC: Peso para la evaluacién de Conocimiento= 0,30
Evaluacién de Producto: EP WEP: Peso para la evaluacién de Producto= 0,35
Evaluacién de Desempefio: ED WED: Peso para la evaluacion de desempefio=0,35
Promedio del Médulo: PMi PM;: Promedio del Modulo, con un decimal sin redondeo.

A las notas anteriores se les aplicaran los pesos indicados en la siguiente tabla:

UNIDA EVIDENCIA DE EVIDENCIA EVIDENCIA
DIDACTICA CONOCIMIENTOS DE DE
(30%) PRODUCTO DESEMPENO

(35%) (35%)
[ EC, EP: ED:
Il EC, EP, ED:
I ECs EPs ED3
Y EC, EP, ED,

Promedio del M6dulo PMn = (EC * WEC + EP * WEP + ED * WED)
Donde el PROMEDIO FINAL ES: (PM1 + PM2 + PM3 + PM4)/4

Los ingresos de las evaluaciones se haran a Intranet de la UNJFSC.
EN ESTA MODALIDAD POR COMPETENCIAS NO HAY EXAMEN SUSTITUTORIO.
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Referencias de Internet

Libro verde de la innovacion, recuperado de http://sid.usal.es/idocs/F8/FD0O11925/libroverde.pdf

El arte de innovar y emprender recuperado de:

https://www.upo.es/upotec/static/upload/files/INNO_3590_FTFXIV_EI_arte_de_innovar_y_emprenderv
2_.pdf.

5 claves para innovar, recuperado de: http://www.aragonemprendedor.com/archivos/descargas/5-claves-

para-innovar.pdf.

ESTRATEGIA E INNOVACION PARA COMPETIR EN LA ERA DIGITAL: LAS EMPRESAS DE COMPAS
EN LINEA EN AMERICA LATINA, recuperado de:
http://congreso.investiga.fca.unam.mx/docs/xviii/docs/12.03.pdf.

Manual de economia de innovacion, recuperado de: https://www.ucm.es/data/cont/docs/588-2016-05-17-
AAA%20%20Manual%20EDI%20%20(Parte%201)%20Versi%C3%B3n%20Final%20publicada.pdf.

La cuarta revolucion industrial, recuperado de:
http://40.70.207.114/documentosV2/La%20cuarta%?20revolucion%?20industrial -
Klaus%20Schwab%20(1).pdf.
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