VII.  METODOLOGÍA DE EVALUACIÓN: 
De acuerdo al Reglamento Académico 2016  según Resolución de Consejo Universitario N° 0105-2016-CU-UNJFSC 
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Cap. IX.  Art. 121. La asistencia a clases teóricas y prácticas son obligatorias. La acumulación de más del 30% de inasistencias no justificadas dará lugar a la desaprobación de la asignatura por límite de inasistencias con nota cero (00). 
Cap. X.  Art.127. El sistema de evaluación comprende:
a) Para los Currículos por objetivos:

Dos evaluaciones parciales el primero en la octava semana de iniciada las clases y el segundo en la semana dieciséis; además se considera los trabajos académicos aplicativos a la mitad y al finalizar el periodo lectivo.

El promedio para cada evaluación parcial (P1 y P2), se determina anotando el promedio simple de: 

1. Evaluación Escrita (con un decimal sin redondeo).

2. Evaluación Oral (con un decimal sin redondeo).
3. Trabajo Académico (con un decimal sin redondeo).
El Promedio Final (PF) se hará calculando:     PF= P1+P2
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Los promedios P1 y P2, serán anotados con un decimal sin redondeo.
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ASIGNATURA: SEMINARIO DE TESIS EN COMUNICACIÓN I        Código: 21454
I. DATOS GENERALES:
1.1.     Departamento académico :  Ciencias Sociales y Comunicación 

1.2.   Semestre académico         :  2018-I

1.3.     Ciclo académico                :  VIII
1.4.     Peso académico                :  Créditos. 04.   TH: 06, HT. 02- HP. 04
1.5.     Turno – aula                      :  Tarde
1.6.     Pre- Requisito                    :  21106
1.7. Docente                             :  M(a) Nila J. Limachi Q.
1.8. Correo Electrónico             :  comuns_6@hotmail.com
II. SUMILLA:
Orienta en la elaboración de la tesis en comunicaciones, utilizando los métodos y técnicas apropiadas, se elaborará un anteproyecto de tesis de preferencia regional que será de culminación obligatoria en el curso, podrá gestionar el desarrollo de su tesis profesional. El curso orientará al alumno como articular el desarrollo de la investigación a través de las prácticas pre-profesionales, talleres e investigaciones comunicacionales de preferencia de carácter regional.
III. OBJETIVOS:
       Objetivo general
 Explicar y desarrollar la estructura del plan de tesis a partir de las diferentes
       áreas y líneas temáticas de investigación teniendo como objeto de estudio

       propiamente a la comunicación.
Objetivos específicos: 
        -  Explicar la  estructura del plan de tesis  orientado a las áreas y líneas de

           investigación en comunicación.
        -  Desarrollar y diseñar el perfil de un plan de tesis en comunicación.   
        -  Explicar  la metodología planteada durante el diseño del plan de tesis.                                       
        -  Definir los instrumentos y técnicas de investigación para una evaluación final
IV. METODOLOGÍA DE  ENSEÑANZA – APRENDIZAJE
 - Exposición docente.
 - Asesorías grupales e individuales 
V. MEDIOS, MATERIALES Y RECURSOS
   Medios: Laptop y Proyector multimedia. Materiales: Libros, proyectos
   de tesis, separatas. Recursos: Pizarra, plumones y papelotes.
VI. PROGRAMACIÓN DE CONTENIDOS:
	UNIDAD TEMÁTICA
	OBJETIVOS ESPECÍFICOS
	CONTENIDOS ANALÍTICOS
	Nº SE
	FECHA DE CLASES
	ESTRATEGIAS

	I
LAS ÁREAS Y LINEAS DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN 


	Explicar las áreas y líneas de investigación en comunicación.
	1.1.  Áreas y Líneas de investigación en comunicación.  
	01
	02/04/18
	Exp. docente

	
	
	2.2.  La investigación en: Periodismo y audiovisuales, Relaciones

       Públicas, Publicidad y Marketing y Comunicación para el Desarrollo.
	02
	09/04/18
	Exp. Docente. Ejercicios

	
	
	1.3.  Qué investigar hoy en comunicación: La idea de investigación y sus enfoques  teóricos (Revisión de teóricas e investigación en  comunicación Social)
	03
	16/04/18
	Exp. Docente y participación de estudiantes

	
	
	1.4.  El Objeto, sujeto y ámbito de estudio en la investigación
	04
	23/04/18
	Exp. Docente. Ejercicios

	II
 LA ESTRUCTURA Y DISEÑO DEL PLAN DE TESIS
	Explicar, desarrollar y diseñar el perfil de un plan de tesis en comunicación.   
	2.1.  La estructura del plan de tesis
2.2. El título de la investigación, el planteamiento y formulación del

       problema de investigación y los objetivos de la investigación
	05
	30/04/18
	Exp. Docente. Casos y  asesoría

	
	
	2.3.  El marco teórico: Antecedentes de la investigación, bases
       teóricas y la definición de términos.
	06
	07/05/18
	Exp. Docente y Asesoría

	
	
	2.4.  Formulación de las Hipótesis de investigación y la identificación

       de variables.
2.5.  La Matriz de consistencia
	07
	14/05/18
	Exp. Docente. Casos y asesoría.

	
	
	2.6.  Primer examen parcial: Marco teórico y Matriz de consistencia.
	08
	21/05/18
	Exp. Docente y asesoría

	III 
EL DISEÑO METODOLÓGICO DEL PLAN DE TESIS
	Explicar  la metodología planteada durante el diseño del plan de tesis
	3.1.  Tipo de Investigación
	09
	28/05/18
	Exp. Docente. Ejercicios

	
	
	3.2.  El enfoque de la investigación. La población y la Muestra
	10
	04/06/18
	Exp. Docente y Asesoría

	
	
	3.3.  Definición y tipos de variables
	11
	11/06/18
	Exp. Docente. Ejercicios

	
	
	3.4.  Cuadro de operacionalidad de variables
	12
	18/06/18
	Exp. Docente y Asesoría

	IV
LAS TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACIÓN.


	Explicar y definir la aplicabilidad de los instrumentos y técnicas de recolección de datos de acuerdo al tipo de investigación
	4.1.  La encuesta, entrevista, testimonio y la observación
	13
	25/06/18
	Exp. Docente. Casos y asesoría.

	
	
	4.2.  Las guías de observación
	14
	02/07/18
	Exp. Docente. Asesoría

	
	
	4.3.  Asesoría y alcances finales del plan de investigación
	15
	09/07/18
	Asesoría

	
	
	4.4.  Segundo examen parcial: Exposición del Plan de tesis. 
	16
	16/07/18
	Exp. Docente. Asesoría

	
	
	4.5.  Resultados, reporte y publicación de promedios finales.

	17
	23/12/17
	Devolución de trabajos


