IV. 
METODOLOGÍA DE EVALUACIÓN  (de acuerdo al Art. 127 del
Reglamento Académico)
Dos evaluaciones parciales el primero en la octava semana de iniciada las clases y  el  segundo  en  la  semana  dieciséis;  además  se  considera  los  trabajos académicos aplicativos a la mitad y al finalizar el periodo lectivo.
El promedio para cada Evaluación parcial se determina anotando el promedio simple de:
1. Evaluación Escrita (con un decimal sin redondeo)
2. Evaluación Oral (con un decimal sin redondeo)
3. Trabajo Académico.
Se considerarán  los trabajos académicos  aplicados a la mitad y al finalizar el periodo lectivo como tercera nota
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El promedio final se hará calculando: 
PF=    P1+P2
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I.
DATOS GENERALES 

1.1 DEPARTAMENTO  ACADÉMICO   : Ciencias Sociales y Comunicación.
1. Castellds Manuel. 
2011 “La Era de la Información: La sociedad red” Edit Alianza, Madrid.

2. Cumpa Víctor. 
2009 “Comunicación Gráfica Visual”. 
Edit. San Marcos, Lima.

3. Díaz de Santos. 
2007 “El Plan de Marketing” S.A.

4. García J. 
2011  “Comunicación de Masas y Pensamiento político” Edit. Pirámide.

5. Fernández Collado C 2008  “La Comunicación Humana en el mundo Contemporáneo”. Edit

Mc Graw Hill, México D.F.

Huacho, abril del 2018

del consumidor, percepción e imagen de marca, perfiles psicográficos y tipos de consumidores. Dimensión sociocultural: relación entre nivel socioeconómico y cultura de consumo, proceso de toma de decisiones.
III.   METODOLOGÍA DE ENSEÑANZA
3.1 Objetivos o Competencias
- Capacitar al alumno en el quehacer de la investigación.
- Promover un criterio cualitativo y cuantitativo en el campo regional.
3.2  Estrategias Metodológicas
- Por parte del docente se utilizará como estrategia  cognitiva  los equipos multimedia; así también la exposición oral.
-  Se  realizará   exposiciones   grupales   de  los  alumnos,   elaboración   y sustentación de trabajos, análisis y debate de textos y material audiovisual.
3.3  Medios y Materiales de Enseñanza
-Ordenador   PC   y   proyector   multimedia,   Textos   y   separatas,   Videos, papelógrafos.
JOSE FAUSTINO SANCHEZ

                                                                                                          Mg. Herless Carrión Portilla
                                                                                               Docente
VI.    CONTENIDO  TEMÁTICO Y CRONOGRAMA
	UNIDAD TEMÁTICA
	OBJETIVOS  ESPECÍFICOS
	CONTENIDOS  ANALÍTICOS
	Nº SEM

	I 
FUNDAMENTOS BÁSICOS: ADMINISTRACIÓN  DEL MARKETING
	
Reconocer e implementar los procedimientos básicos del marketing y su importancia en la organización.
	1.1. Administración del marketing.
	1

	
	
	1.2. Fundamentos Básicos
	2

	
	
	1.3 El Proceso de Marketing
	3

	
	
	1.4 El Producto
	4

	II 
INVESTIGACIÓN DEL MERCADO: INVESTIGACIÓN CUALITATIVA Y CUANTITATIVA
	    Identificar  las  necesidades   del  mercado Regional     mediante     la     investigación cualitativa y cuantitativa
	2.1  Investigación  de  mercado  desde  una  dimensión  interdisciplinaria:  El  proceso  de investigación.
	5

	
	
	2.2 Diseño de investigación (tipologías).
	6

	
	
	2.3 Análisis Cualitativo. Análisis Cuantitativo
	7

	
	
	2.4 EXAMEN PARCIAL Y PUBLICACIÓN DE RESULTADOS
	8

	III 
MARKETING ESTRATÉGICO Y PLANIFICACIÓN COMERCIAL
	    Aplicar  idóneamente  las herramientas  del marketing en la investigación  de mercado en una organización determinada.
	3.1 Trabajo de campo, la recopilación sistemática.
	9

	
	
	3.2. Segmentación de mercados y posicionamiento
	10

	
	
	3.3  Planificación estratégica del Marketing.
	11

	
	
	3.4  Informe de investigación.
	12

	IV
PLAN DE MARKETING
	Proponer   planes   de   implementación   y asesoría en Marketing.
	4.1 Posicionamiento.
	13

	
	
	4.2 Plan de Marketing (Práctica de campo).
	14

	
	
	4.3 Control de plan.
	15

	
	
	4.4 EXAMEN FINAL. Presentación del trabajo final. Publicación de resultados
	16
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promedios P1  y P2, serán anotados con un decimal sin redondeo.





TAS  ACADÉMICAS PROGRAMADAS


visitas académicas  programadas  no afectará la programación  de clases del o  y  de  otros  cursos  de  la  Escuela  Profesional  de  Ciencias  de  la municación.
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