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VII.  METODOLOGÍA DE EVALUACIÓN:
De acuerdo al Reglamento Académico 2016  según Resolución de Consejo Universitario N° 0105-2016-CU-UNJFSC 

Art. 121. La asistencia a clases teóricas y prácticas son obligatorias. La acumulación de más del 30% de inasistencias no justificadas dará lugar a la desaprobación de la asignatura por límite de inasistencias con nota cero (00). 
Art.127. El sistema de evaluación comprende:

a) Para los Currículos por objetivos:

Dos evaluaciones escritas en la semana ocho y dieciséis; además de dos evaluaciones orales dentro de la primera parte y segunda parte del ciclo y dos trabajos académicos aplicativos a la mitad y al finalizar el periodo lectivo.

El promedio para cada evaluación parcial (P1 y P2), se determina anotando el promedio simple de: 

1. Evaluación Escrita (con un decimal sin redondeo).

2. Evaluación Oral (con un decimal sin redondeo).

3. Trabajo Académico (con un decimal sin redondeo).     

El Promedio Final (PF) se hará calculando:     PF= P1+P2
                                                                                    2
Los promedios P1 y P2, serán anotados con un decimal sin redondeo.
Art. 130. Calificación de carácter cuantitativo vigesimal, escala de 0 a 20. Nota promocional mínima de 11. La fracción 0.5 es válida para nota promocional a favor del alumno.
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ASIGNATURA: PUBLICIDAD                                                           Código:  21451
I. DATOS GENERALES:
1.1.     Departamento Académico  : Ciencias Sociales y Comunicación 

1.2.     Semestre académico          : 2018-I
1.3.     Ciclo académico                 : VIII

1.4.     Peso académico                 : Créditos 03. TH:04, HT:02 – HP:02   

1.5.     Turno-aula                          : Tarde. Aula 3. Pabellón  2C.
1.6.     Pre-requisito                       : 21305
1.7. Docente                              : M(a) Cristina J. Toledo Toledo
1.8. Correo Electrónico              : cristinatoledo.cjtt@gmail.com
II. SUMILLA:

Organización de una agencia de publicidad. Funciones del servicio de cuentas. El área de publicidad y marketing de un cliente, diseñando los objetivos y presupuestos brief, pruebas copy  y los medios publicitarios  y técnicas de persuasión. Las relaciones cliente-agencia. Información para desarrollar estrategias publicitarias. Desarrollo de estrategias. Tipos de campañas. Evaluación de campañas. Cómo hacer presentaciones.
III. OBJETIVOS
       Objetivo General
Producir una campaña de publicidad con un concepto publicitario definido, en varios formatos, para una organización o dependencia de la localidad.
Objetivos específicos:

             - Explicar el funcionamiento de una agencia de publicidad y el brief.
             - Estructurar la campaña de publicidad.

             - Ejecutar la campaña publicitaria.
             - Analizar campañas publicitarias.
IV.  METODOLOGÍA DE  ENSEÑANZA – APRENDIZAJE

- Exposición docente. Casos

- Trabajo de Campo. Taller.
V. MEDIOS, MATERIALES Y RECURSOS
Medios: Laptop y Proyector de video. Materiales: publicidades nacionales y extranjeras y campañas. Recursos: Pizarra, plumones.
VI. CONTENIDO TEMÁTICO Y CRONOGRAMA
	UNIDAD TEMÁTICA
	OBJETIVOS ESPECÍFICOS
	CONTENIDOS ANALÍTICOS
	Nº SE
	FECHA DE CLASES
	ESTRATEGIAS

	                I 
AGENCIA DE PUBLICIDAD Y EL BRIEF
	Explicar el funcionamiento de una agencia de publicidad y el brief.
	1.1 Publicidad basada en Valores. Nueva propuesta al servicio del cliente. 
	01
	06/04/18
	Exposición docente.

	
	
	1.2 Agencia de publicidad. Departamentos de las agencias de publicidad
	02
	13/04/18
	Exposición docente. 

	
	
	1.3. Publicidad y el mix de Marketing Comunicacional
	03
	20/04/18
	Exposición docente

	
	
	1.4 Brief de campaña publicitaria.
	04
	27/04/18
	Taller

	II
CAMPAÑA DE PUBLICIDAD
	Estructurar la campaña de publicidad.
	2.1 Concepto de campaña publicitaria.
	05
	04/05/18
	Taller

	
	
	2.2 Creación de Slogan
	06
	11/05/18
	Taller

	
	
	2.3 Bocetos y guiones de piezas publicitarias
	07
	18/05/18
	Taller

	
	
	2.4 Primer examen parcial: resultados, reporte y publicación
	08
	25/05/18
	Prueba escrita

	III 
EJECUCIÓN DE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD
	Ejecutar la campaña publicitaria.
	3.1 Realización de piezas publicitarias
	09
	01/06/18
	Trabajo de campo

	
	
	3.2  Postproducción de publicidades
	10
	08/06/18
	Trabajo de campo

	
	
	3.3 Correcciones de los spots.
	11
	15/06/18
	Exposición

	
	
	3.4 Presentación de campaña
	12
	22/06/18
	Exposición grupal

	               IV
ANÁLISIS DE CAMPAÑAS PUBLICITARIAS 
	Analizar campañas publicitarias.
	4.1 Análisis de campañas gráficas
	13
	29/06/18
	Análisis y Debate

	
	
	4.2 Análisis de campañas integrales              
	14
	06/07/18
	Análisis y Debate

	
	
	4.3 Análisis de campañas nacionales
	15
	13/07/18
	Caso

	
	
	4.4 Segundo examen parcial: resultados, reporte publicación
	16
	20/07/18
	Prueba escrita

	
	
	4.5 Sustitutorio
	17
	27/07/18
	Prueba escrita


