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I. DATOS GENERALES

	LÍNEA DE CARRERA
	

	CURSO
	CIENCIAS DE LAS COMUNICACIONES 

	CÓDIGO
	355

	HORAS
	04

	DOCENTE
	M(a) CABANILLAS BARRETO JUDITH JOHANA


II.
SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO 

	La asignatura corresponde al bloque de Formación Profesional Especializada, busca comprender las teorías fundamentales del proceso de la comunicación y sus estructuras para el desarrollo de una concepción comunicacional.
Se pretende desarrollar en el estudiante competencias que le permitirán determinar el contenido preliminar de las Ciencias de la Comunicación para identificar elementos básicos a fin de expresarlos en un medio y aplicarlos en las investigaciones. 

Esta asignatura es de naturaleza teórico práctico, la cual está dividida en cuatro módulos y programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.



III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA
	NOMBRE DE LA UNIDAD DIDÁCTICA
	SEMANAS 

	UNIDAD 

I
	Conocer profundamente el concepto del proceso de comunicación y analizar cada uno de los elementos del proceso de comunicación interpersonal. 

	Introducción a los fundamentos de la comunicación social.
	01
02

03

04

	UNIDAD

II
	Conocer y establecer la relación entre significante y significado.

Valorar la importancia del análisis semiológico.
	La comunicación y el lenguaje como semiótica social.
	05
06

07

08

	UNIDAD

III
	Analiza el proceso de la comunicación de masas e identifica el objeto real y formal de la comunicación social. 
	Cultura de masas y epistemología de la comunicación. 
	09
10

11

12

	UNIDAD

IV
	Conoce y analiza la corriente funcionalista y culturalista.
Analiza e interpreta la teoría de comunicación de masas de Paul Lazarsfeld, H Lasswell, La Escuela de Frankfurt, Teoría de la aguja hipodérmica. Teoría de las funciones de los medios y la influencia personal.
	Investigación por objeto de estudio y  marco teórico.
	13
14

15

16


IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
	NÚMERO
	INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

	1
	Explica la importancia que tiene el proceso comunicativo y sus tipos.

	2
	Identifica y pone en práctica las dimensiones del mensaje y el significado. 

	3
	Elaborar mapas conceptuales y esquemas del proceso de comunicación y el desarrollo del acto comunicativo para el análisis de casos reales.

	4
	Explica  el Significante y Significado. Tipos de significado; denotativo, contextual y connotativo.

	5
	Define  el análisis semiológico: señal. Tipos;  indicio, imagen, signo convencional.

Signo Lingüístico.

	6
	Explica  el desarrollo de la comunicación humana: Teoría de Daniel Bell.

Teoría de Jean Cloutier. Teoría de Mc Luhan.

	7
	Define  la percepción de los lenguajes: Los Sentidos como decodificadores. Lenguaje natural

humano. Planos de la palabra. El Lenguaje como producto y agente del proceso social.

Lengua y dialecto.

	8
	Explica  el proceso de comunicación de masas. Concepto de masa. Grupo, Multitud y Público,

Cultura de masas y Límites de la experiencia de masas.

	9
	Analiza y describe el  surgimiento de las teorías de la comunicación de masas. Paul Lazarsfeld, H.

Lasswell. C. Hovland. Shannon y Weber. George Gebner. Willbur Schramm /La Escuela de Frankfurt.

	
	


V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS: 
	Unidad Didáctica I: Introducción a los fundamentos de la comunicación social.
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I : Identifica conceptos, fundamentos e importancia de la comunicación social.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	1
	Concepciones Generales de Comunicación y definición. Diferencia con información.
	Analiza las  diferentes concepciones sobre comunicación e información. 
	Valora la importancia entre comunicación e información.
	· Exposición docente  y participación con lluvia de ideas de los alumnos.

· Uso de medios de información impresos y digitales.
· Elaboración de organizadores visuales.


	Explica con coherencia las diferentes concepciones sobre comunicación e información.

	
	2
	Proceso de comunicación, esquemas de procesos. Elementos.
	Reconoce los elementos y el proceso comunicativo.
	Utiliza los elementos de la comunicación en su ámbito profesional.
	
	Identifica correctamente los elementos del proceso comunicativo.

	
	3
	Factores, niveles y posiciones de la Fuente Enco decodificadora. El Paradigma

Aristotélico.
	Explica los niveles y posiciones de la fuente encodificadora.
	Asume una posición crítica entre los niveles y posiciones de la fuente encodificadora. 
	
	Comprende las condiciones existentes entre los factores, niveles y posiciones de la fuente encodificadora.

	
	4
	Dimensiones del mensaje por elemento del proceso de comunicación.
	Analiza y explica las dimensiones del mensaje y sus elementos del proceso comunicativo. 

.
	Valora la importancia de los elementos del proceso comunicativo.
	
	Comprende las dimensiones del mensaje en el proceso comunicativo.

	
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Examen escrito y oral de la unidad didáctica  utilizando los temas discutidos  en clase


	Entrega de una separata de los temas discutidos en clase.
	Al finalizar la primera unidad didáctica argumenta las concepciones, factores y niveles del proceso comunicativo.


	Unidad Didáctica II: La comunicación y el lenguaje  como semiótica social.
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II : Identificar y poner en práctica las dimensiones del mensaje y el significado. 

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	5
	El análisis Semiológico.
	Recone e identifica el análisis semiológico.
	Asume una posición crítica sobre los tipos de significado denotativo y connotativo.
	· Exposición docente  y participación con lluvia de ideas de los alumnos.

· Uso de medios de información impresos y digitales.
· Elaboración de organizadores visuales.

	Explica el Análisis Semiológico.

	
	6
	Señal. Tipos; indicio, imagen, signo convencional.
	Reconoce la relación entre indicio, señal, imagen y signo convencional. 
	Reconoce la importancia del análisis semiológico.
	
	Comprende la importancia entre indicio, señal, síntoma y símbolo.

	
	7
	El signo lingüístico.
	Analiza y distingue el signo lingüístico.
	Asume una posición crítica sobre el signo lingüístico. 
	
	Analiza comprende los principios del signo lingüístico.

	
	8
	El significante y significado.
	Analiza el significado y significante. 
	Valora la importancia y diferencias entre significado y significante. 
	
	Examina exhaustivamente la diferencia entre significado y significante.

	
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Examen escrito de la unidad didáctica  utilizando los temas discutidos  en clase


	Entrega de  un trabajo monográfico y  de un organizador visual de los temas discutidos en clase.
	Al finalizar la segunda unidad didáctica argumenta  el análisis semiológico y las diferencias que existen entre la teoría general de los signos y su clasificación.


	Unidad Didáctica III :  Cultura de masas y epistemología de la comunicación.
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III : Analiza y explica la cultura de masas y epistemología de la comunicación. 

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	9
	El proceso de comunicación de masas.
	Analiza el proceso de la comunicación de masas.
	Valora la importancia de la comunicación de masas.
	· Exposición docente  y participación con lluvia de ideas de los alumnos.

· Exposición académica con participación de los alumnos a través de preguntas y comentarios.

· Uso de medios de información impresos y digitales.
· Elaboración de organizadores visuales.

	Analiza la importancia de la comunicación de masas.

	
	10
	Concepto de masa. Grupo, Multitud y Público
	Analiza las diferentes definiciones de masa, grupo, multitud y público. 
	Asume las diferentes posturas entre masa, multitud y público.
	
	Asume una posición crítica sobre las diferentes definiciones de masa, multitud y público.

	
	11
	Cultura de masas.
	Analiza la comunicación masiva y su influencia en la sociedad.
	Valora la importancia de la comunicación masiva.
	
	Analiza y comprende la influencia de la comunicación masiva  en la sociedad. 

	
	12
	Epistemología de la comunicación social. Ciencia, semiciencia y seudociencia. ciencia y

realidad. 
	Conoce y analiza la epistemología de la comunicación social.
	Valora la importancia de la ciencia y seudociencia. 
	
	Conoce e interpreta las diferencias que existe entre ciencia, semiciencia y seudociencia.

	
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Examen escrito y oral de la unidad didáctica  utilizando los temas discutidos  en clase


	Entrega de  un estudio de cultura de masas.
	Al finalizar la tercera unidad didáctica expondrá el proceso de la comunicación masiva y la epistemología de la comunicación social.


	Unidad Didáctica IV: Investigación por objeto de estudio y  marco teórico.
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV : Conoce e interpreta la investigación por objeto de estudio y  marco teórico.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	13
	Corriente funcionalista y culturalista.
	Analiza y comprende la corriente funcionalista y culturalista. 
	Reconoce la importancia que tienen estas teorías en la sociedad.
	· Exposición docente  y participación con lluvia de ideas de los alumnos.

· Uso de medios de información impresos y digitales.
· Elaboración de organizadores visuales.

	Analiza la corriente funcionalista y culturalista.

	
	14
	Surgimiento de las teorías de la comunicación de masas. Paul Lazarsfeld, H.

Lasswell. C. Hovland. Shannon y Weber.
	Conoce e interpreta las teorías de la comunicación de masas. 
	Asume una posición crítica entre las diferentes teorías.
	
	Examina las diferentes posturas de la comunicación de masas. 

	
	15
	Teoría de la aguja hipodérmica. Teoría de las funciones de los medios y la

influencia personal.
	Analiza y comprende la teoría de la aguja hipodérmica y la teoría de las funciones de los medios.
	Reconoce la importancia que tienen estas teorías asumiendo una posición crítica.
	
	Analiza y comprende la teoría de la aguja hipodérmica.

	
	16
	La Escuela de Frankfurt.
	Distingue y analiza la teoría crítica de Frankfurt.
	Reconoce la importancia que tiene la escuela crítica de Frankfurt.
	
	Analiza y comprende la teoría crítica de Frankfurt.

	
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Examen escrito de la unidad didáctica  utilizando los temas discutidos  en clase


	Entrega de  un trabajo monográfico y realiza un ensayo de los temas discutidos en clase.
	Al finalizar la cuarta  unidad didáctica argumenta   las diferentes teorías de la comunicación masiva.


VI.
MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS
1. MEDIOS ESCRITOS.
· BERLO, David K. “EL PROCESO DE LA COMUNICACIÓN” Introducción a la Teoría y la Práctica - Edit. El Ateneo, Argentina. 1969.

· BUNGE, Mario “LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA” Edit. Ariel, Barcelona. 

· BUSTAMANTE, Gilberto “EPISTEMOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN” Antología San Marcos. 1984

· CHOMSKY, Noam “BARRERAS” Edit. Gedisa, España. 2002

· DAYAN, Daniel “EN BUSCA DEL PÚBLICO” Compilación Edit. Gedisa. Barcelona. 1997.
· DAYAN, Daniel “EL NUEVO ESPACIO PÚBLICO” Compilación Edit. Gedisa. Barcelona. 1995.
· DE FLEUR, Melvin “TEORÍAS DE LA COMUNICACIÓN MASIVA”

            Edit. Paidós, Buenos Aires. 1976.
2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS.

· Pizarra, plumones, computador y multimedia.
3. MEDIOS INFORMATICOS.

· http://ariel-amadio.com/wp-content/uploads/2013/08/Teor%C3%ADa-de-la-Aguja-Hipod%C3%A9rmica.pdf
· http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/comunicacion/Teorias_de_la%20_comunciacion.pdf
· http://filosofiaesplugues.blogspot.pe/2010/01/modelos-de-comunicacion-i-lasswell-y-la.html
· http://www.reflexioncientifica.com.ar/15_GIRC_040.pdf
· Otras direcciones necesarias para la asignatura.
VII. EVALUACIÓN

1. EVIDENCIAS DE CONOCIMIENTO.
MODULO I, II, III y IV: Examen escrito de cada una de las unidades didácticas  utilizando los temas discutidos  en clase.
2. EVIDENCIA DE DESEMPEÑO.
MODULO I: Al finalizar la primera unidad didáctica argumenta los fundamentos de la comunicación social.
MODULO II: Al finalizar la segunda unidad didáctica Conoce y establece la relación entre significante y significado.
MODULO III: Al finalizar la tercera unidad didáctica expondrá el proceso de la comunicación de masas.
MODULO IV: Al finalizar la cuarta  unidad didáctica argumenta las diferentes teorías la comunicación masiva.
3. EVIDENCIADE PRODUCTO.
MODULO I: Entrega de  un trabajo de los temas discutidos en clase.
MODULO II: Entrega de  un trabajo y de un organizador visual de los temas discutidos en clase.

MODULO III: Entrega de  un trabajo de los temas discutidos en clase.

MODULO IV: Entrega de  un trabajo y realiza un ensayo de los temas discutidos en clase.
VIII. BIBLIOGRAFÍA Y REFERENCIAS WEB

UNIDAD DIDACTICA I:

· BERLO, David K. “EL PROCESO DE LA COMUNICACIÓN” Introducción a la Teoría y la Práctica - Edit. El Ateneo, Argentina. 1969.

· BUNGE, Mario “LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA” Edit. Ariel, Barcelona. 

· BUSTAMANTE, Gilberto “EPISTEMOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN” Antología San Marcos. 1984

UNIDAD DIDACTICA II:

· DAYAN, Daniel “EL NUEVO ESPACIO PÚBLICO” Compilación Edit. Gedisa. Barcelona. 1995.

· DE FLEUR, Melvin “TEORÍAS DE LA COMUNICACIÓN MASIVA”

            Edit. Paidós, Buenos Aires. 1976.

UNIDAD DIDACTICA III:

· DE MORAGAS SPA. M “TEORÍAS DE LA COMUNICACIÓN” Edit. Gustavo Gili, S.A. Barcelona. 1982

· GALINDO, Jesús “TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN EN SOCIEDAD, CULTURAY COMUNICACIÓN” Edit. Addison Wesley Longman,  México. 19

UNIDAD DIDACTICA IV:

· ROJAS, Íbico “TEORÌA DE LA COMUNICACIÓN” Edit. CECCPUE. Lima-Perú. 1999

	MAGNITUD CAUSAL OBJETO DEL PROBLEMA


	ACCION METRICA DE VINCULACION
	CONSECUENCIA METRICA VINCULANTE DE LA ACCION
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 IX.- PROBLEMAS QUE EL ESTUDIANTE RESOLVERA AL FINALIZAR EL CURSO









