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I. DATOS GENERALES

	ÁREA DE FORMACIÓN
	Formación Básica Profesional

	LÍNEA DE CARRERA
	----------

	CURSO
	Taller de Creatividad

	CÓDIGO
	252

	CICLO Y SEMESTRE
	IV   /   2018-I

	DEPARTAMENTO ACADÈMICO
	Ciencias Sociales y Comunicación

	PESO ACADÈDMICO
	6 Horas, 2 Teoría, 4  Prácticas. 4 Créditos

	TURNO y AULA
	Mañana. Pabellón 2C. Aula 04

	PRE REQUISITO
	Ninguno

	DOCENTE
	José F. Monzón Hoyos


II.
SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO 

	La asignatura de Taller de Creatividad corresponde al Bloque de Formación Básica Profesional. En este curso se reconocerá la evolución de la teoría de la creatividad, así como el aporte de los principales teóricos y las técnicas más usadas.

Se propone desarrollar en el estudiante, competencias que le permitirán aplicar los fundamentos de la creatividad para crear diferentes propuestas comunicacionales y con ello transformar situaciones problemáticas en satisfactorias.

Esta asignatura es de naturaleza teórico práctico, la cual está dividida en cuatro módulos y programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.



III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA
	NOMBRE DE LA UNIDAD DIDACTICA
	SEMANAS 

	UNIDAD 

I
	Revisa las técnicas creativas y las aplica a situaciones problemáticas.
	CREATIVIDAD
	01, 02,

03 y 04

	UNIDAD

II
	Analiza la creatividad en el arte universal y el arte peruano y propone piezas artísticas dentro del marco del Arte Conceptual.
	EL ARTE Y LA CREATIVIDAD
	05, 06,

07 y 08

	UNIDAD

III
	Aplica técnicas creativas para el desarrollo del teatro de sombras.
	EL TEATRO COMO PROCESO CREATIVO
	09, 10,

11 y 12

	UNIDAD

IV
	Aplica técnicas de creatividad en la concepción de piezas publicitarias atractivas centradas en el concepto creativo.
	LA CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD


	13, 14,

15 y 16


	NÚMERO
	INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

	1
	Describe la creatividad y sus características según bibliografía.

	2
	Identifica los principales estudios de creatividad.

	3
	Ejecuta dinámicas sobre técnicas de creatividad

	4
	Emplea el teatro de objetos como técnica creativa

	5
	Analiza la creatividad en las obras artísticas universales

	6
	Analiza la creatividad en las obras artísticas nacionales

	7
	Desarrolla ideas artísticas dentro del arte conceptual.

	8
	Justifica la creatividad artística de sus propuestas artísticas

	9
	Estructura un guión para teatro de títeres

	10
	Construye los personajes para el guión

	11
	Ensaya el teatro de títeres

	12
	Puesta en escena del teatro de títeres

	13
	Desarrollo crítico de la creatividad en la publicidad radial

	14
	Desarrollo crítico de la creatividad en la publicidad televisiva 

	15
	Desarrollo crítico de la creatividad en la publicidad impresa

	16
	Ejecuta un arte final para publicidad


IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I: 
Revisa las técnicas creativas y las aplica a situaciones problemáticas.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro 
de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	05/04/18
	Creatividad, características
	Esboza diversas ideas creativas
	Expresa pensamientos más claros sobre creatividad
	Exposición Docente.

Ejercicio individual
	Describe las características 

de la creatividad

	CREATIVIDAD
	12/04/18
	Estudios. El proceso creativo
	Analiza los aportes de los estudios sobre creatividad
	Valora los aportes de los teóricos de la creatividad
	Exposición docente. Debate
	Identifica los estudios sobre creatividad.

	
	19/04/18
	Técnicas de creatividad
	Desarrolla técnicas para fomentar la creatividad
	Aprecia las técnicas de la creatividad
	Dinámicas grupales
	Maneja las principales dinámicas sobre creatividad

	
	26/04/18
	La re significación
	Ejecuta resignificaciones con objetos
	Valora las posibilidades de la resignificación
	Clase magistral, Teatro de objetos
	Toma consciencia de la posibilidad de transformación de los elementos

	Unidad Didáctica I:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Formato de examen: sobre la creatividad y sus características, estudios y técnicas.
	Presentación de productos artísticos creativos
	Fomenta la creatividad en el quehacer comunicacional.


	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II:  
Analiza la creatividad en el arte universal y el arte peruano y propone piezas artísticas dentro del marco del Arte Conceptual.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro 
de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	03/05/18
	El arte universal
	Identifica el aporte del arte universal.
	Valora el porte del arte universal.
	Exposición docente.
	Analiza la creatividad en las obras artísticas universales

	EL ARTE Y LA CREATIVIDAD
	10/05/18
	El arte peruano
	Identifica el aporte del arte peruano.
	Aprecia el arte peruano.
	Exposición docente.
	Analiza la creatividad en las obras artísticas nacionales

	
	17/05/18
	Composición de piezas artísticas
	Analiza las formas, espacios y colores.
	Contempla el arte.
	Exposición docente Ejercicio práctico.
	Desarrolla bocetos artísticos con creatividad

	
	24/05/18
	Diseña pre-bocetos y bocetos artísticos
	Ejecuta boceto con rasgos artísticos.
	Intenta elementos artísticos en sus bocetos.
	Trabajo práctico.
	Justifica la creatividad en sus propuestas artísticas

	Unidad Didáctica II:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Formato de examen: sobre el arte y los aportes creativos.
	Bocetos de piezas artísticas creativas.
	Propone piezas artísticas creativas.


	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III: 
Aplica técnicas creativas para el desarrollo del teatro de sombras.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro 
de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	31/05/18
	Prueba las posibilidades del cuerpo y las sombras
	Ejecuta relatos a través de sombras
	Manipula la luz para dar mayor fluidez
	Exposición docente y Trabajo grupal
	Manipula la luz
Identifica el color

	EL TEATRO DE SOMBRAS COMO PROCESO CREATIVO
	07/06/18
	Describe los elementos para la elaboración del guía para el teatro de sombras
	Elaboración del guía para el teatro de sombras
	Expresa sus realidades en el guía
	Exposición docente y Trabajo Individual
	Elabora guías para el teatro de sombras

	
	14/06/18
	Organiza los materiales para la construcción de personajes y escenografía
	Construcción de los personajes y escenografía
	Reconoce su posibilidad creadora
	Trabajo grupal
	Actúa y construye personajes con siluetas para el teatro de sombras

	
	21/06/18
	Ensayo general del teatro de sombras
	Ensaya el teatro de sombras
	Ensaya de manera lúdica ensaya
	Trabajo grupal
	Mejora su presentación en cada ensayo

	Unidad Didáctica III :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Guía de evaluación: sobre guía del teatro de sombras y consideraciones en la ejecución.
	Presentación del teatro de sombras
Construcción de personajes y escenografía
	Incorpora el manejo del Teatro de Sombras


	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV: 

Analiza la creatividad en la concepción de piezas publicitarias, centrados en el concepto creativo.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro 
de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	28/06/18
	Análisis de publicidades radiofónicas
	Analiza las publicidades radiofónicas
	Aprecia las publicidades radiofónicas
	Escucha de publicidad radiofónicas
	Desarrollo de su capacidad crítica de publicidades radiofónicas

	CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD
	05/07/18
	Análisis de publicidades televisivas
	Analiza las publicidades televisivas
	Aprecia las publicidades televisivas
	Proyección de publicidades audiovisuales
	Desarrollo de su capacidad crítica de publicidades televisivas

	
	12/07/18
	Análisis de Publicidades impresas. Concepto creativo
	Analiza las publicidades impresas y diseña bocetos
	Aprecia las publicidades impresas
	Diseño a mano de bocetos
	Desarrollo de su capacidad crítica de publicidades impresas

	
	19/07/18
	Concepto creativo en una publicidad impresa

	Desarrolla el arte final.
	Valora el concepto creativo de las publicidades
	Desarrolla el arte final
	Ejecuta un arte final publicitario

	Unidad Didáctica IV:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Formato de examen:  sobre la elaboración y justificación de su publicidad impresa
	Arte final de publicidad 
	Codificación y decodificación de su publicidad impresa


VI.
MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS

1. MEDIOS ESCRITOS.

· Copias

· Libros

· Plantillas

2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS.

· Proyector de video. 
· Reproductor de audio
· Luz

· Estructura de teatro de sombras
3. MEDIOS INFORMATICOS.

· Laptop
· Internet 
· Videos.
· Pizarra digital

· VII. EVALUACIÓN

Reglamento Académico General R.CU.Nª0105-2016.CU-UNJFSC del 01/03/2016.

Art. 121.  Asistencia de clases obligatoria, más del 30% inasistencias injustificada, desaprueba la asignatura.

Artº130. Calificación de carácter cuantitativo vigesimal, escala 0 a 20. Nota promocional mínima es 11. La fracción 0.5 es válido para nota promocional a favor del alumno.

	Variable
	Ponderaciones
	Unidades Didácticas denominadas Módulos

	
	P1
	P2
	

	Evaluación de conocimiento
	30%
	20%
	El ciclo académico comprende 04 Módulos. 

	Evaluación de Producto
	35%
	40%
	

	Evaluación de Desempeño
	35%
	40%
	


Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada módulo (PM1, PM2, PM3, PM4); calculado de la siguiente manera:



           PM1+ PM2+PM3+PM4

PF=
                         4

1. EVIDENCIAS DE CONOCIMIENTO.
· Formato de examen: sobre la creatividad y sus características, estudios y técnicas.
· Formato de examen: sobre el arte y los aportes creativos. 
· Guía de evaluación: teatro de sombras y consideraciones en la ejecución.
· Formato de examen: sobre la elaboración y justificación de su publicidad impresa.
2. EVIDENCIA DE DESEMPEÑO.
· Fomenta la creatividad en el quehacer comunicacional.
· Propone piezas artísticas creativas.
· Desarrollo del teatro de sombras
· Codificación y decodificación de su publicidad impresa.
3. EVIDENCIADE PRODUCTO.
· Ejecución de dinámicas grupales de creatividad
· Bocetos de piezas artísticas creativas.

· Guía del teatro de sombras y construcción de personajes y escenografía
Bocetos creativos de publicidad.

· VIII. BIBLIOGRAFÍA Y REFERENCIAS WEB
UNIDAD DIDACTICA I:
1. Barker, Joel (2000). Paradigma: el negocio de descubrir el futuro. Bogotá, Colombia: Editorial McGraw-Hill.
2. De Bono, Edward (2009). El pensamiento lateral. Manual de la creatividad. Buenos Aires, Argentina: Paidós.
3. Prestigiacomo, Alicia (2005). Creatividad a tu alcance. Ed. Educa.

4. Galván, Liliana (2004). Creatividad para el cambio. F.E. UPC
UNIDAD DIDACTICA II:
1. Parramón, José (2009). Teoría y práctica del color. Barcelona, España: Parramón ediciones S.A.
2. Bouvet-Lanselle Violaine y Calvi Isabelle (2016). Musee du Louvre, las 300 obras maestras. París, Francia: Museo de Louvre ediciones.
3. Gispert, Carlos (1999) El mundo del arte; autores, movimientos y estilos. Barcelona, Océano Grupo Editorial S.A.
4. Jímenez-Blanco, María (2016) La guía del Prado. 6ta edición revisada. Madrid, España: Edición Museo Nacional del Prado.
UNIDAD DIDACTICA III:
1. Cavallaro, Dani (2000). Historia del arte. Bs. As. Argentina: Era Naciente.
2. Jara, Cronwell (2003). Arte de cazar dragones. Lima, Perú. Ed. S. Marcos
UNIDAD DIDACTICA IV:

5. Arens, William y otros (2008). Publicidad. Ed. McGraw-Hill              
6. Costa Joan y Moles, Abraham (2016) Diseño y publicidad; el nuevo reto de la comunicación. Ciudad de México, Mexico: Trillas.

7. Peñaloza, José (2012) De la semiótica a la publicidad. Lima, Perú: Fondo editorial Universidad de San Martín de Porres. 

	MAGNITUD CAUSAL OBJETO DEL PROBLEMA


	ACCION METRICA DE VINCULACION
	CONSECUENCIA METRICA VINCULANTE DE LA ACCION

	El término creatividad es usado por el estudiante de manera popular.

	El estudiante maneja las teorías que forman un corpus teórico sobre la creatividad.
	El estudiante del curso de creatividad hablará con más propiedad sobre la creatividad.

	Valora poco la creatividad en el arte.
	El estudiante identifica la creatividad en las obras de arte.
	El estudiante valorará la creatividad en las obras de arte.

	Los medios de comunicación alternativos como el teatro de sombras no son desarrollados.
	El estudiante desarrolla el proceso hasta la implementación del Teatro de Sombras: Guión, Personajes y Actuación.

	El estudiante tiene la posibilidad de crear infinidad de historias para los temas que quiera comunicar.

	Las publicidades son vistas de manera ligera y no observadas.

	El estudiante observa y analiza la codificación en las publicidades.
	El estudiante tendrá una lectura más profunda de las publicidades.




                                                                                               M(o). José Monzón Hoyos
                                                                                                                                                 Docente Asociado T.P. 18

                                                                                                DNU 440



SÍLABO POR COMPETENCIAS


CURSO: TALLER DE CREATIVIDAD
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 IX.- PROBLEMAS QUE EL ESTUDIANTE RESOLVERA AL FINALIZAR EL CURSO









