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I. DATOS GENERALES

	ÁREA DE FORMACIÓN
	Formación Básica Profesional

	LÍNEA DE CARRERA
	Publicidad y Marketing

	CURSO
	Campaña de Publicidad

	CÓDIGO
	453

	CICLO Y SEMESTRE
	VIII   /   2018-II

	DEPARTAMENTO ACADÈMICO
	Ciencias Sociales y Comunicación

	PESO ACADÈDMICO
	6 Horas, 2 Teoría, 4  Prácticas. 4 Créditos

	TURNO y AULA
	Mañana. Pabellón 2C. Aula 03

	PRE REQUISITO
	Ninguno

	DOCENTE
	José F. Monzón Hoyos


II.
SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO 
	La asignatura Campaña de Publicidad corresponde al Bloque de Formación Profesional Especializada, en el curso se emplearán las técnicas y herramientas que le permitan estructurar al estudiante una campaña integral ya sea de carácter comercial o social, en la que se aprecie la unidad de campaña.

Se propone desarrollar en el estudiante la competencia que le permita fundamentar el quehacer de las agencias de publicidad, así como el concepto publicitario, el brief, las piezas publicitarias, etc. para formular una campaña publicitaria del anunciante y con ello transformar el posicionamiento del producto o de la marca en el público objetivo.
Esta asignatura es de naturaleza teórico práctica, la cual está dividida en cuatro módulos y programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.


III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA
	NOMBRE DE LA UNIDAD DIDACTICA
	SEMANAS 

	UNIDAD 

I
	Dentro del contexto publicitario reconoce los departamentos y funciones de una Agencia de Publicidad según la organización de una Agencia Clásica.
	Agencia de Publicidad
	01 al 04

	UNIDAD

II
	Dentro de un contexto publicitario formula el brief publicitario estableciendo la estrategia creativa y la estrategia de medios.
	Brief Publicitario
	05 al 08

	UNIDAD

III
	Simulando una agencia de publicidad construye una campaña publicitaria respetando los pasos esenciales del brief.
	Campaña de Publicidad
	09 al 12

	UNIDAD

IV
	Ante los responsables del negocio propone su campaña publicitaria presentando sus Brief según lo hacen las Agencias de Publicidad.
	Presentación de Campaña
	13 al 16


IV.  INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
	NÚMERO
	 INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

	1
	Reconoce la estructura de una Agencia de Publicidad y sus departamentos según bibliografía clásica.

	2
	Explica las funciones de los departamentos claves de una Agencia de Publicidad.

	3
	Organiza una Agencia de publicidad con su grupo de trabajo.

	4
	Diseña un Isologotipo y slogan para su Agencia de Publicidad.

	5
	Formula el Brief Creativo adaptándose al formato de cada agencia.

	6
	Crea publicidades impactantes en base al Insight.

	7
	Analiza los medios de comunicación de la localidad en el que se encuentra su público objetivo.

	8
	Brief de Medios.

	9
	Empresa anunciante, análisis del entorno.

	10
	Selección y características del producto.

	11
	Bocetos y guiones para piezas publicitarias.

	12
	Producción de piezas publicitarias.

	13
	Piezas gráficas y audiovisuales.

	14
	Selección de los medios adecuados para la campaña.

	15
	Preparación de presentación de campaña publicitaria.

	16
	Presentación de Campaña Publicitaria ante un anunciante.


V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS

	
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I : 
Dentro del contexto publicitario reconoce los departamentos y funciones de una Agencia de Publicidad según la organización de una Agencia Clásica.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	07/09/18
	Definiciones de términos publicitarios

Organigrama de Agencia
Descripción de los departamentos y funciones de una agencia de publicidad
	Identifica la estructura y funciones de una agencia de publicidad
	Asume la estructura de una agencia de publicidad
	Clase expositiva
	Reconoce la estructura de una Agencia de Publicidad y sus departamentos según bibliografía clásica.

	Agencia de Publicidad
	14/09/18
	Relación de la agencia de publicidad con otras empresas.
	Identifica las funciones de los departamentos de una agencia de publicidad
	Establece las funciones de claves de una agencia de publicidad
	Lectura colectiva y análisis
	Explica las funciones de los departamentos claves de una Agencia de Publicidad

	
	21/09/18
	Análisis y síntesis de una agencia de publicidad


	Estructura una empresa de publicidad

Arma un equipo de trabajo
	Comparte con su grupo la estructuración de una agencia de publicidad
	Trabajo individual
Ejecución logo y slogan
	Organiza una Agencia de publicidad con su grupo de trabajo

	
	28/09/18
	Construcción del logo.
Construcción del logo.
	Crea un Isologotipo
Crea un slogan
	Justifica el logo de la agencia.
	Exposición grupal justificación logo
	Diseña un Isologotipo y eslogan para su Agencia de Publicidad.

	Unidad Didáctica I:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Dominio de la terminología de las agencias de publicidad.


	Simula la organización de una empresa de publicidad.

Diseña Isologotipos para Agencias de Publicidad.


	Usa las funciones de los departamentos de una agencia de publicidad, adaptadas al trabajo local.


	
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II : 
Dentro de un contexto publicitario formula el brief publicitario estableciendo la estrategia creativa y la estrategia de medios.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	05/10/18
	Análisis del brief creativo.
	Identifica los elementos del brief creativo.
	Selecciona las partes más importantes del brief creativo
	Clase expositiva
	Formula el Brief Creativo adaptándose al formato de cada agencia

	Brief Publicitario
	12/10/18
	Análisis de publicidades extranjeras Técnica del insight.
	Crea publicidades novedosas.
	Propone ideas publicitarias novedosas.
	Análisis de gráfica y spots audiovisuales.
	Crea publicidades en base al Insight.

	
	19/10/18
	Mapeo de medios de comunicación.
	Identifica los medios de comunicación de la localidad y sus características.
	Establece las características de los medios de la localidad y público.
	Mapeo de medios de comunicación
	Analiza medios de comunicación de la localidad en el que se encuentra su público objetivo

	
	26/10/18
	Elementos del brief de medios.
	Formula un compendio de medios publicitarios.
	Efectúa un compendio de medios publicitarios.
	Cuadro comparativo de medios publicitarios.
	Compendio de medios publicitarios.

	Unidad Didáctica II:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Reconocimiento de los elementos del Brief creativo y de medios.

	Estructura el brief publicitario para una empresa anunciante tanto en la parte creativa como de medios.
	Usa el brief publicitario adaptando a la necesidad local.


	
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III : 
Simulando una agencia de publicidad construye una campaña publicitaria respetando los pasos esenciales del brief.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad. 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	02/11/18
	Empresa anunciante, análisis del entorno.
	Desarrolla del diagnóstico de la empresa anunciante.
	Sintetiza el diagnóstico.
	Técnica FODA

Trabajo de campo
	Desarrolla un diagnóstico para el negocio objeto de la campaña publicitaria.

	Campaña de Publicidad
	09/11/18
	Selección y características del producto.
	Formula un concepto publicitario.
	Aprecia el concepto publicitario.
	Exposición docente.
	Desarrolla un concepto publicitario que guie la campaña.

	
	16/11/18
	Bocetos y guiones para piezas publicitarias.
	Crea los bocetos y guiones publicitarios según la estrategia creativa.
	Valora la estrategia creativa.
	Trabajo en equipo
	Propone la estrategia creativa coincidente con el concepto publicitario

	
	    23/11/18
	Piezas publicitarias.
	Producción de piezas publicitarias.
	Aprecia la realización de las piezas publicitarias
	Trabajo en equipo
	Bocetos y material audiovisual.

	Unidad Didáctica III:
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Identificación del concepto publicitario y 
	Establece el concepto publicitario.
Crea bocetos y guiones para piezas publicitarias.
	Establece la campaña publicitaria: Estrategia creativa y estrategia de medios.


	
	CAPACIDAD  DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV : 

Ante los responsables del negocio propone su campaña publicitaria presentando sus Brief según lo hacen las Agencias de Publicidad.

	
	

	
	Semana
	Contenidos 
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad 

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	30/11/18
	Piezas gráficas y audiovisuales.
	Posproducción de piezas publicitarias.
	Justifica los elementos de las propuestas publicitarias
	Trabajo grupal de posproducción.
	Arte final y audiovisual.

	Presentación de Campaña
	07/12/18
	Selección de los medios adecuados para la campaña.


	Formula la estrategia de medios para el anunciante.
	Aprecia la estrategia de medios.
	Trabajo grupal de producción
	Propone la estrategia de medios en concordancia con el brief creativo.

	
	14/12/18
	Preparación de presentación de campaña.
	Diseña una presentación multimedia impactante
	Dedica tiempo para diseñar una presentación realmente impactante
	Presentación en aula. Retroalimentación de profesor
	Diseña su presentación multimedia para la exposición ante el anunciante

	
	21/12/18
	Presentación de campaña ante anunciante.
	Explica la campaña a los anunciantes.
	Arguye el impacto positivo de la campaña y escucha las sugerencias del cliente
	Presentación final ante anunciante
	Propone la campaña publicitaria ante el anunciante.

	Unidad Didáctica IV :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	Presentación de la campaña publicitaria.


	Campaña publicitaria: material gráfico y audiovisual.
	Justifica la campaña publicitaria ante un anunciante.


VI.
MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS

1. MEDIOS ESCRITOS.

· Copias

· Libros
2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS.

· Proyector de video. 
· Reproductor de audio
3. MEDIOS INFORMATICOS.

· Laptop
· Internet 
· Videos.
· Pizarra digital

· VII. EVALUACIÓN

Reglamento Académico General R.CU.Nª0105-2016.CU-UNJFSC del 01/03/2016.

Art. 121.  Asistencia de clases obligatoria, más del 30% inasistencias injustificada, desaprueba la asignatura.

Artº130. Calificación de carácter cuantitativo vigesimal, escala 0 a 20. Nota promocional mínima es 11. La fracción 0.5 es válido para nota promocional a favor del alumno.

	Variable
	Ponderaciones
	Unidades Didácticas denominadas Módulos

	
	P1
	P2
	

	Evaluación de conocimiento
	30%
	20%
	El ciclo académico comprende 04 Módulos. 

	Evaluación de Producto
	35%
	40%
	

	Evaluación de Desempeño
	35%
	40%
	


Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada módulo (PM1, PM2, PM3, PM4); calculado de la siguiente manera:



           PM1+ PM2+PM3+PM4

PF=
                         4

1. EVIDENCIAS DE CONOCIMIENTO.
· Formato de examen: Agencia de publicidad.
· Formato de examen: Elementos del Brief creativo y de medios.

· Trabajo de equipo: Creación de bocetos y guiones publicitarios.
· Exposición grupal: Presentación de la campaña publicitaria.
2. EVIDENCIA DE PRODUCTO.
· Diseña un isologotipo para agencia de publicidad.
· Diseña Isologotipos para Agencia de Publicidad.

· Establece el concepto publicitario. Crea bocetos y guiones para piezas publicitarias.
· Campaña publicitaria: material gráfico y audiovisual.
3. EVIDENCIA DE DESEMPEÑO.
· Usa las funciones de los departamentos de una agencia de publicidad, adaptadas al trabajo local.

· Usa las funciones de los departamentos de una agencia de publicidad, adaptadas al trabajo local.

· Establece la campaña publicitaria: Estrategia creativa y estrategia de medios.
Justifica la campaña publicitaria ante un anunciante.

· VIII. BIBLIOGRAFÍA Y REFERENCIAS WEB
UNIDAD DIDACTICA I:

1. Arens, William, Weigold, Michael y Arens, Christian (2008). Publicidad. China: McGraw-Hill. Impreso CTPS.
2. Bonta, P. y Farber, M. (2002). 199 preguntas sobre marketing y publicidad. Bogotá, Colombia: Ed. Norma 
3. Iniesta, Lorenzo (2004). Diccionario de Marketing y Publicidad. Barcelona, España: Gestión 2000.
4. Flórez, Blanca (2014). Guía para diseñar una marca. Cali, Colombia. Editorial UOC.
UNIDAD DIDACTICA II:

1. Mejía, Miguel (2002). El rating: ¿Cómo entender los números mágicos? Lima, Perú: F.E. USMP.
2. Quiñones, Cristina (2013). Desnudando la mente del consumidor. Lima, Perú: Ed. Planeta.
3. Costa Joan y Moles, Abraham (2016). Diseño y publicidad; el nuevo reto de la comunicación. Ciudad de México, Mexico: Trillas.

UNIDAD DIDACTICA III:

1. Olivares, Eric y Vilahur, Lia (2012). Dibujo para diseñadores gráficos.  Badalona, España: Parramón.
2. Peñaloza, José (2012). De la semiótica a la publicidad. Lima, Perú: Fondo editorial Universidad de San Martín de Porres. 
UNIDAD DIDACTICA IV:

5. Klaric, Jurgen (2014). Véndele a la mente, no a la gente. Lima, Perú: División editorial BIIA.
6. Kotler, Philip y Keller, Kevin (2012). Dirección de Marketing. México D.F., México: Pearson.
	MAGNITUD CAUSAL OBJETO DEL PROBLEMA

	ACCION METRICA DE VINCULACION
	CONSECUENCIA METRICA VINCULANTE DE LA ACCION

	Isologotipos y slogan de empresas de baja calidad.
	Subir el nivel de la elaboración de isologotipos y slogans.

	Mejores Isologotipos y slogans en la localidad.

	Publicidades locales no articuladas.
	Articular la publicidad del anunciante en una campaña.

	Publicidades del anunciante congruentes con el mismo concepto publicitario, estrategia creativas y estrategia de medios.

	Piezas publicitarias del anunciante con varios conceptos publicitarios.
	Reducción del concepto publicitario a uno o dos conceptos.
	Productos más fáciles de posicionarse.

	Presentaciones de campaña deficientes.
	Presentaciones efectivas.
	Mayor interés del anunciante a la campaña publicitaria.




                                                                                                       M(o). José Monzón Hoyos
                                                                                                                                                 Docente Asociado T.P. 18

                                                                                                DNU 440
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IX.- PROBLEMAS QUE EL ESTUDIANTE RESOLVERA AL FINALIZAR EL CURSO









