“UNIVERSIDAD NACIONAL JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION”

7305 Favy
&)

7 OAD Hag s,
Sy
33

¥ ranarsss

q
W

- S
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MERCADOTECNIA

|.- DATOS GENERALES

1.1. Cédigo de la Asignatura 113553
1.2. EAP. : Industria Alimentaria.
1.3. Departamento Académico : Agronomia, Zootecnia e Industria Alimentaria.
1.4. CICLO DIX
1.5. CREDITOS 103
1.6. PLAN DE ESTUDIOS : 05-09
1.7. CONDICION : Obligatorio
1.8. HORAS SEMANALES : HT: 04
1.9. PRE - REQUISITO :
1.10. Semestre Académico 12016 -1l
1.11. DOCENTE : Mg. Adm. Danilo Hugo Carrefio Ramirez
E-MAIL : ongidhram@hotmail.com
II.- SUMILLA:

L a asignatura de Mercadotecnia, es de naturaleza tedrico - practica, pertenece al grupo de
conocimientos formativos. Proporciona a los aprendientes, Aspectos Generales del Marketing,
los Mercados Objetivos, el Producto, el Precio, la Distribucion y el Plan de Marketing.

Il.- METODOLOGIA DE ENSENANZA

3.1 OBJETIVOS- Contribuir al mejoramiento académico de los estudiantes, en el area de
formacion complementaria de los avances tecnoldgicos del Marketing Globalizado. - Generar en el
estudiante la capacidad emprendedora con Ideas de Negocios en el area del Marketing.
Proporcionar lo cognitivo, formativo y aplicativo al estudiante de Mercadotecnia, enfatizado con las
nuevas 6rdenes mundiales de este milenio.

3.2 ESTRATEGIAS METODOLOGICAS. Los métodos a utilizar para el desarrollo de la presente
asignatura es el método inductivo y deductivo, con apoyo audiovisuales que faciliten la comprension
de los aprendientes, asi como la participacion de los aprendientes en forma individual y grupal.

3.3 MEDIOS Y MATERIALES DE ENZENANZA.

Medios: Guias de préticas, separatas, textos, videos, multimidia y visitas de campo para la
contrastacion tedrico-pratico.

Materiales: Data, Usb, Cd, Plumén, Mota, Pizarra.

IV.-  CONTENIDO TEMATICO Y CRONOGRAMA

(Semanal, 2,3y4)
Unidad Tematica I: ASPECTOS GENERALES DEL MARKETING Y EL MERCADO

Tépico 1-2: Origen y significado terminolégico de mercadotecnia.

Toépico 3-4: El marketing MIX. El entorno

Topico 5-6: Eleccion del mercado objetivo. Los consumidores.

Topico 7-8: Comportamiento de compra del consumidor. Mercado Empresarial.
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(Semanas, 6,7y 8)
Unidad Temética Il: EL PRODUCTO Y EL PRECIO

v' Topico 9-10: Definicién de producto. Ciclo de vida del producto

v’ Toépico 11-12: Mezcla y linea del producto. Innovacién y desarrollo del producto.
Tépico 13-14: El precio y su importancia. Condiciones para fijar precios.

v' Topico 15-16: Estrategias de precios.

v PRIMER EXAMEN PARCIAL

(Semana 9,10, 11y 12)
Unidad Tematica lll: LA DISTRIBUCION Y LA PROMOCION
Topico 17-18: Distribucién y canales de distribucion. El intermediario.
Tépico 19-20: Intermediario mayorista y minorista.

Topico 21-22: La promocién y la comunicacion. Objetivos y métodos.
Topico 23-24: La venta personal, publicidad. Propaganda y Merchandising.
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(Semana 13, 14, 15, 16 y 17)
Unidad Tematica IV: EL PLANEAMIENTO Y EL PLAN ESTRATEGICO

Topico 25-26: Terminologia basica de la planeacion.
Topico 27-28: Plan de marketing, cronograma.
Topico 29-30: Contenido y etapas.

SEGUNDO EXAMEN PARCIAL.
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V.- METODOLOGIA DE EVALUACION

El sistema de evaluacion es permanente e integral teniendo en consideracion los siguientes criterios:

5.1 Para la Evaluacion teorica se consideraran dos (02), evaluaciones escritas; un examen parcial
(P1) y otro examen final (P2).

5.2 Para la Evaluacion de trabajo Académico y/o aplicativo, se consideran practicas calificadas,
exposiciones e informes de trabajo (P3).
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5.3 El promedio Final (P.F) se determinara, teniendo en consideracion la siguiente formula:

PF= P1 (0.35) + P2 (0.35) + P3 (0.30)

El alumno, para aprobar el curso, tendra que obtener un Promedio Final, igual o mayor al 10.5

VI.- BIBLIOGRAFIA BASICA Y COMPLEMENTARIA

v

v

Laura Fischer - Jorge Espejo, Mercadotecnia Mc Graw Hill cuarta edicién, 2011
Arellano Cueva, Rolando Marketing, Enfoque América Latina Mc Graw Hill 2001.
Kotler, Philip y Gary Armstrong “Fundamentos de Mercadotecnia” 4° a Edicion México
Cutropia Carlo Plan de Marketing, pasé a paso ESID 2003 Madrid.

Jaime Montesinos Como aplicar el Marketing en el Perd 2002 - 6 ta. Edicion.

José M Ferre Trenzano Enciclopedia de Marketing y Ventas Editorial Océano.

Kotler, Philip. Estudios de Mercadotecnia. Editorial Diana México 2004.

Recursos de internet:

http:// www.monografias.com

http:// www.rae.es
http:// www.aulafacil.com

http:// www.eumed.net
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